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Série videorozhovort na téma Udrzitelna budoucnost hybala socialnimi sitémi v roce 2022. Citlive vybrani hoste. Zajimava netradicni
témata. Divaci se dozvedeli, jak se stat odpadkovymi hrdiny, jak zachranit jidlo nebo jak se spravné otuzovat. Diky skvelym Cisldm se
v roce 2023 bude natacet druha série s dalSimi hosty. VSechny dily jsou take k dispozici v audioverzi na tradi¢nich platformach Spotify
a Apple Podcasts. Videa jsou Sitena hlavné na socialnich sitich, ale takeé na Youtube a uloz.to.

DUVODY,
PROC SI PROJEKT
ZASLOUZI OCENENI

Kampan by mela dostat ocenéni, protoze dm drogerie ne-
hledi pouze na profit a prodej, ale dava velkou vahu také
edukaci zakaznikd, stara se o ne a zalezi ji na jejich zivotech,
I co se tyCe kvality a zdravi. Cely koncept je promysleny
a celkove vymysleny maximalné udrzitelné. Hoste pfijizdeli
na nataceni prevazné vlakem, bez vlastnich vozd, studio bylo
navrzeno absolutné udrzitelné.

POPIS CILOVE SKUPINY
A DISTRIBUCE PROJEKTU
K CILOVYM SKUPINAM

Zajima nas hlavné dosah a prehrani videi. Podruzna metrika
Je prfechod na web a sledovani dalsich dilG, pfipadné pro-
hlédnuti udrzitelnych produktd, které dm drogerie nabizi.
Produkty jsou napojené na microsite dilu pfimo ve webu.

POPIS
OBSAHU
PROJEKTU

V kampani oslovujeme vSechny zakaznice a zakazniky dm
drogerie. Nabizime jim dil po dilu na zaklade jejich aktivity
s prehranim. Dale si zakazniky selektujeme na zaklade jejich
za)jmU o udrzitelnost, a tim padem videa funguji I jako akvi-
zice pro sledovani profild dm. Remarketing je samozifejmost.
Kazdy, kdo vidél jakykoliv dil, dostava reklamou ostatni videa
ze serie.

Moderatorkou poradu je Jitka Novackova, ktera sama velice
dba na udrzitelnost, a proto pro nas byla jasnou volbou.
Studio jsme pripravili udrzitelné. Jak? Pouzili jsme dm falt-
boxy. Pfrepravky, ve kterych se prevazi zbozi ze skladt a které
se nasledné vraci zpét do skladu pro opétovné pouziti. Pre-
pravky jsou jiz pouzité a po natoCeni prvni série jsme je vratili
zpet do obehu. Veskeré rostlinné dekorace jsou kvéetiny,
ktereé pestujeme pro dm drogerii a pouzivame je na nataceni
produktd, projektd dmLIVE nebo i pfi tomto projektu.

POPIS
DOSAZENYCH
VYSLEDKU
PROJEKTU

Unikatni dosah za rok 2022 dosahl Cisla 6 852 132. Kompletni
strategie, sprava, copy, nataceni a postprodukce vysla na
100 000 K<. Na projektu pracuje 7 lidi. Propagace kazdého
dilu se pohybovala kolem 50 000 K¢.
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https://bit.ly/dm_udrzitelna_budoucnost

